
Seu guia para escolher o conteúdo 
certo para qualquer projeto

1195466378, Oscar Wong

Atualização COVID-19 
Visualize o bem-estar 
com o mundo em crise
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Bem-vindo a uma nova  
maneira de pensar sobre narrativa visual.
O mundo está constantemente mudando — assim como mudam as prioridades dos nossos clientes. O Visual GPS, 
baseado nos 25 anos de pesquisa e relatórios de tendências da Getty Images, te ajuda a encontrar as imagens e vídeos 
que irão conectar seu público. A nossa abordagem usufrui dos nossos dados de pesquisa interna, percepções de 
nossos especialistas visuais e das pesquisas de mercado mais recentes — obtidas a partir de pesquisas com milhares de 
consumidores e profissionais em mais de 13 idiomas e em mais de 26 países. Nós detalhamos o que os seus clientes se 
preocupam, enquanto oferecemos insights, além de imagens e vídeos engajadores que você precisa para alcançá-los. 

Explore o Visual GPS

Nossa equipe criativa
Artistas. Curadores. Arquivistas. Futuristas. Do conceito à criação, nossa equipe premiada supervisiona o 

desenvolvimento de imagens incríveis e imperdíveis por meio de resumos detalhados e direção de arte especializada que 
informa e inspira nossos colaboradores globais. Com dados de pesquisa próprios, ampla experiência profissional e insights 
de consumidores baseados no Visual GPS, nossos diretores de arte e especialistas visuais sabem o que é tendência, 
colocando-os em uma posição única para selecionar e oferecer imagens e vídeos perfeitos para os nossos clientes.

Conheça a equipe

992023550, 10’000 Hours

Sobre o 
Visual GPS

170123582, Zena Holloway

1185425518, Luis Alvarez

https://creativeinsights.gettyimages.com/pt/visual-gps
https://creativeinsights.gettyimages.com/pt/mission-and-team
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Saúde e bem-estar são prioridades para os  
consumidores — independentemente das circunstâncias
Antes da pandemia devastar o planeta no ano passado, as pessoas queriam ver mais recursos visuais que abordassem temas 
sobre saúde e bem-estar mental — e durante a pandemia do COVID-19, isso não mudou. Na verdade, nos últimos dois anos, 
uma média de 62% das pessoas classificaram saúde e bem-estar como a principal prioridade, independente da geração,  
local ou origem.

A partir dos recentes dados do Visual GPS mostrados abaixo, fica 
claro que em 2021 as pessoas estão focadas no bem-estar — e elas 
querem que as marcas mostrem seu compromisso contínuo com a 
saúde holística por meio dos vídeos e imagens que escolherem.

89%

87%

85%

dizem que tentam cuidar 
de sua saúde emocional

dizem que tentam cuidar 
de sua saúde física 

dizem que procuram 
maneiras de celebrar as boas 
coisas da vida para ajudar com 
a saúde emocional e mental 

Em média, 91% das pessoas acreditam 
que é importante falar sobre a saúde 
mental e que tentam se cuidar 
emocional e fisicamente…

dizem que estão achando muito difícil 
acompanhar o ritmo do mundo de hoje

Snapshot dos termos de 
pesquisa pós-COVID*

+188%+114% 

+51% +91% +95%

proteção

assistência médica 
& medicina segurança

vida 
doméstica

higiene

...contudo, quase 50%

Eu estou cansado. Você está cansado. Seus clientes estão cansados. Mas aqui está uma 
declaração, baseada em nossos dados, com a qual todos podemos concordar — imagens 
que mostram representações reais e edificantes de saúde, bem-estar e cura são mais 
importantes agora do que nunca.

—Rebecca Swift 
Chefe Global do Creative Insights na Getty Images

“
“

*Comparando seis meses de downloads de março
a setembro de 2020 ao mesmo período de 2019
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Aqui está o que a pesquisa mostra

Getty Images Visual GPS

Conecte-se autenticamente 
com os retratos delicados  
de saúde mental

  Insights Visuais. Seus clientes se preocupam profundamente com 
a saúde mental e o bem-estar emocional — você precisa mostrar isso 
também. Surpreendentemente, apesar do estresse causado pela pandemia, 
nossa pesquisa não mostrou nenhum aumento perceptível nas técnicas 
tradicionais de gerenciamento de estresse ou meditação — mas isso não 
significa que você não deva procurar por novos visuais. Para se manter 
relevante a longo prazo, sua marca tem que se desafiar ao mostrar apoio 
consistentemente para o bem-estar mental, tudo enquanto reflete a nossa 
nova realidade.

Então, seja cuidando da família e dos animais de estimação, se conectando 
com a natureza ou encontrando novas maneiras de se exercitar em espaços 
menores, esses visuais modernos são a chave para criar campanhas que 
ressoam com seus clientes.

Você está procurando por imagens e vídeos? Encontre tudo aqui

Você precisa de um pouco de inspiração? Dê uma olhada nesse artigo: 
Visualizando a Saúde Mental

Defender a saúde mental e o bem-estar 
é essencial — independentemente da 
geração, gênero ou localização — como 
você pode ver pela porcentagem de 
consumidores que concordaram com  
a declaração a seguir.

“É importante falar 
sobre saúde mental.”

1223624215, chee gin tan

92%

92%

90%

90%

91%
89%

93%

94%

94%

94%

Geração Z

Geração X

Baby boomers

Masculino

APAC (Ásia/Pacífico)

Europa

Geração Y

Feminino

América do Norte

América do Sul

1073796694, Westend61

https://www.gettyimages.com/sets/sXYn771r9kyzakISWecz4g/Visual-GPS---Visualizing-Mental-Health#license
https://creativeinsights.gettyimages.com/pt/tendencias/bem-estar/visualizando-a-saude-mental


5

Engaje as pessoas com 
conteúdo visual que não 
deixa o COVID-19 de lado

  Insights Visuais. Acredite ou não, seus clientes não estão 
procurando por uma fuga total das imagens que mostram a 
realidade da vida em um mundo afetado pelo COVID-19 — elas só 
querem autenticidade e visuais com os quais possam se identificar. 
Desde pessoas trabalhando de casa até educação online e 
distanciamento social, você pode mostrar essas conexões humanas e 
alcançar o seu público com muita eficiência — enquanto ainda leva 
em consideração o impacto do COVID-19. 

Você está procurando por imagens e vídeos? Encontre tudo aqui

Você precisa de um pouco de inspiração? Dê uma olhada nesse 
artigo: Visual GPS: Bem-estar

Aqui está o que a pesquisa mostra

1211508058, Moyo Studio

67%

32%

56%

30%

em 2019

em 2020

em 2020

em 2019

Como esperado, os entrevistados 
da pesquisa são menos propensos 
a se reunir com amigos e familiares, 
mesmo virtualmente...

…mas o valor da conexão das pessoas 
foi intensificado um pouco mais 

1214701846, sarra22

1269289295, Nuthawut Somsuk

https://www.gettyimages.com/sets/RDB6uHQF00WRqH1WUWGlUw/Visual-GPS:-Celebration-&-Togetherness#license
http://creativeinsights.gettyimages.com/pt/tendencias/bem-estar/visual-gps-bemestar
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consumidores querem ver as recompensas 
emocionais que outras pessoas obtêm ao 
usar o plano de saúde

consumidores de 
planos de saúde 
rejeitam uma marca 
que não celebra a 
diversidade 

consumidores querem 
ver pessoas que 
pareçam como eles e 
que refletem suas vidas 
em anúncios

Veja o que você precisa saberExpanda o seu alcance 
com conteúdo visual 
que mostra o quanto 
você se preocupa

  Insights Visuais. Você está usando imagens que incluem idade, 
tamanho do corpo, etnia, identidade de gênero, deficiência, 
histórico socioeconômico, religião e sexualidade? É uma longa

lista que destaca a necessidade de inclusão em seu conteúdo 
criativo — e que você deve lembrar para te ajudar a mostrar 
autenticamente o lado acessível da saúde moderna, especialmente 
no que se refere ao bem-estar.

Quando se trata de humanizar a saúde de seus consumidores, 
é fundamental que seu conteúdo visual coloque os pacientes como 
foco principal do que você faz. À direita, listamos algumas 
descobertas importantes sobre o bem-estar e a indústria 
farmacêutica. Quer você faça parte da indústria farmacêutica ou 
não, você precisa se conectar com os consumidores, escolhendo 
imagens e vídeos que mostram o que você pode fazer por eles, de 
uma forma que pareça real e não exploratória. 

Você está procurando por imagens e vídeos? Encontre tudo aqui

Você precisa de um pouco de inspiração? Dê uma olhada nesse 
artigo: A evolução do bem-estar dos idosos

1138623448, Andreea Campeanu1182736650, MoMo Productions

1 em 2
consumidores quer ver como as 
empresas de saúde se encaixam na 
vida das pessoas em sua publicidade 

Quase 4 em 10

1 em 5 Quase

5 em 10

https://www.gettyimages.com/sets/aH_osKgLYE2u_WH2L6Rz2A/Holistic-Healthcare#license
https://creativeinsights.gettyimages.com/pt/tendencias/bem-estar/evolucao-do-bem-estar-depois-dos-50
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Gostaria de aprender mais sobre como 
você pode contar melhores narrativas 
visuais com nossos últimos insights visuais? 

Entre em contato com nossos  
profissionais de vendas ou explore o 
relatório completo no VisualGPS.com.

https://creativeinsights.gettyimages.com/pt/visual-gps



