
Met deze gids kiest u de juiste beelden voor ieder project

1195466378, Oscar Wong

COVID-19 Update
Het visualiseren  
van welzijn in een 
tijd van crisis
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Een nieuwe manier om na te  
denken over storytelling.
De wereld verandert constant—en dat geldt ook voor de prioriteiten van onze klanten. Visuele GPS borduurt 
voort op 25 jaar trendonderzoek van Getty Images, en helpt u de foto’s en video’s te vinden die een verbinding 
maken met uw publiek. Onze gevarieerde aanpak haalt alles uit onze interne zoekdata, inzichten van onze 
visuele experts en het meest recente marktonderzoek—verkregen door duizenden klanten en professionals,  
in meer dan 13 talen en meer dan 26 landen, te interviewen. We definiëren zo waar klanten om geven,  
en bieden inzichten en de foto’s en de video’s waarmee u ze kunt bereiken. 

Ontdek Visuele GPS

Ons creatieve team
Makers. Curators. Archivisten.  Toekomstdenkers. Van conceptontwikkeling tot creatie, ons prijswinnende 
team overziet alle stappen van ongelofelijke beelden tot gedetailleerde briefings en de art direction die 
onze internationale contributors inspireert. Dankzij onze eigen zoekdata en onze professionele ervaring, en 
de klanteninzichten van ons Visuele GPS, weten onze art directors en visuele experts wat de trends zijn en 
waarom. Daarom zijn ze in staat om perfecte, trendy foto’s en video’s aan onze klanten te leveren.

Maak kennis met het team

992023550, 10’000 Hours

Over 
Visuele GPS

170123582, Zena Holloway

1185425518, Luis Alvarez

https://creativeinsights.gettyimages.com/nl/visual-gps
https://creativeinsights.gettyimages.com/nl/mission-and-team
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Gezondheid & Welzijn zijn ieder jaar prioriteiten 
van onze klanten, ongeacht de omstandigheden
Voordat de pandemie een feit was, wilden klanten meer beelden zien rond thema’s als gezondheid en mentaal welzijn—en 
dat is tijdens de COVID-19-pandemie niet veranderd. Sterker nog, gemiddeld 62% van de klanten noemden gezondheid en 
welzijn een topprioriteit gedurende de afgelopen twee jaar, ongeacht hun leeftijd, regio of achtergrond.

Uit de recente Visuele GPS-data hieronder blijkt dat klanten in 
2021 gericht zijn op welzijn, en dat ze willen dat merken laten zien 
dat ze toegewijd zijn aan holistische gezondheid middels de foto’s 
en de video’s die ze kiezen.

89% 

87% 

85% 

zegt dat ze goed voor zichzelf proberen 
te zorgen in emotioneel opzicht

probeert goed voor zichzelf te 
zorgen op lichamelijk gebied 

zegt op zoek te zijn naar manieren om 
het mooie te vieren zodat hun emotionele 
en mentale gezondheid erop vooruitgaat 

91% vindt het belangrijk om te praten 
over mentale gezondheid en om goed 
voor zichzelf te kiezen in emotioneel 
en fysiek opzicht…

het moeilijk te vinden het tempo van 
vandaag de dag bij te benen

Post-COVID zoekterm snapshot*

+188% +114% 

+51% +91% +95% 

bescherming

Gezondheidszorg en 
geneesmiddelen veiligheid

thuis 
leven

hygiëne

...al zegt bijna 50% 

Ik ben moe. U bent moe. Uw klanten zijn moe. Maar, afgaand op onze data, kunnen we het 
er allemaal over eens zijn dat het tonen van beelden met een positieve blik op gezondheid, 
welzijn en genezing nuttig, commercieel interessant en belangrijk is. Nu meer dan ooit.

—Rebecca Swift 
Global Head of Creative Insights bij Getty Images

“
“

* Vergelijkingen tussen zes maanden aan downloads tussen 
maart en september van 2020 met dezelfde periode in 2019 
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Dit is wat ons onderzoek zegtMaak een authentieke 
verbinding met subtiele 
afbeeldingen van 
mentale gezondheid

  Visuele inzichten. Uw klanten geven echt om mentale gezondheid 
en emotioneel welzijn—dus moet u laten zien dat dat ook voor u geldt. 
Ondanks de extra stress die door de pandemie wordt veroorzaakt, bleek 
uit ons onderzoek geen toename in het zoeken naar stressmanagement 
of meditatie, al betekent dat niet dat u niet moet zoeken naar nieuwe 
visuals. Om op de lange termijn relevant te blijven, moet uw merk 
zichzelf uitdagen door consistent aandacht te geven aan mentaal 
welzijn, terwijl u ook rekening houdt met onze nieuwe realiteit.

Dus of het nu gaat om het zorgen voor familieleden en huisdieren, de 
verbinding maken met de natuur, of het vinden van manieren om te 
sporten in kleine ruimtes, deze trendy visuals zijn onmisbaar bij het 
creëren van campagnes die aankomen bij uw klanten.

Op zoek naar foto’s en video’s?  Die vindt u hier

Meer inspiratie nodig? Bekijk dit artikel:
Het visualiseren van mentale gezondheid

Het is belangrijk om aandacht te geven 
aan gezondheid en welzijn, ongeacht 
de generatie, gender of regio van uw 
klanten, zoals u kunt zien aan het 
percentage klanten dat het eens was 
met het volgende statement.

En, nu meer dan 50% van de  
Noord-Amerikanen verwacht dat 
mensen op lange termijn negatieve 
gevolgen zullen ondervinden van 
de pandemie, waaronder depressie, 
is het belangrijker dan ooit dat uw 
visuele strategie rekening houdt 
met al uw klanten. 

“Het is belangrijk om te 
praten over geestelijke 
gezondheid.”

1223624215, chee gin tan

92% 

92% 

90% 

90% 

91% 
89% 

93% 

94% 

94% 

94% 

Generatie Z

Generatie Z

Babyboomers

Man

APAC

Europa

Millennials

Vrouw

Noord-Amerika

Zuid-Amerika

1073796694, Westend61

https://www.gettyimages.com/sets/sXYn771r9kyzakISWecz4g/Visual-GPS---Visualizing-Mental-Health#license
https://creativeinsights.gettyimages.com/nl/trends/gezondheid/het-visualiseren-van-mentale-gezondheid
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Maak de verbinding met 
uw klanten met relevante 
beelden die aansluiten 
op COVID-19

  Visuele inzichten. Geloof het of niet, uw klanten zijn niet op zoek naar 
een break van de realiteit van het leven met COVID-19—ze zijn op zoek 
naar authenticiteit en naar beelden waartoe ze zich kunnen verhouden. 
Van mensen die thuiswerken of online les volgen en afstand houden, u 
kunt deze beelden tonen om uw publiek te bereiken, terwijl u rekening 
houdt met de impact van COVID-19. 

Op zoek naar foto’s en video’s? Die vindt u hier

Meer inspiratie nodig? Bekijk dit artikel:
Visuele GPS Welzijn

Dit is wat ons onderzoek zegt

1211508058, Moyo Studio

67% 

32% 

56% 

30% 

in 2019

in 2020

in 2020

in 2019

Zoals verwacht komen respondenten 
minder vaak samen met vrienden en 
familie, ook niet virtueel…

….maar de waarde van het verbinding 
maken met anderen is toegenomen 

1214701846, sarra22

1269289295, Nuthawut Somsuk

https://www.gettyimages.com/sets/RDB6uHQF00WRqH1WUWGlUw/Visual-GPS:-Celebration-&-Togetherness#license
https://creativeinsights.gettyimages.com/nl/trends/gezondheid/visual-gps-welzijn
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klanten wil in advertenties 
terugzien hoe bedrijven in de 
gezondheidszorg aansluiten 
op de levens van mensen

klanten wil zien hoe de emoties van anderen 
worden beïnvloed door klant te zijn van het bedrijf

klanten zullen merken 
afwijzen die geen 
aandacht besteden 
aan diversiteit 

klanten willen in 
advertenties mensen 
zien die op hen lijken

Dit is wat u moet weten:Vergroot uw bereik 
met empathische, 
uiteenlopende 
beelden die laten 
zien waar u staat

  Visuele inzichten. Kiest u voor beelden die inclusief zijn op 
het gebied van leeftijd, lichaamstype, etniciteit, genderidentiteit, 
sociaal-economische achtergrond, religie en seksualiteit? 
Het is een lange lijst die laat zien hoe groot de behoefte aan 
inclusiviteit is. Dit moet u in gedachten houden zodat u op een 
authentieke, toegankelijke manier de menselijke kant van de 
gezondheidszorg kunt tonen, zeker als het om welzijn gaat.

Als het gaat om het menselijker maken van de gezondheidszorg, 
is het belangrijk dat u patiënten centraal stelt in de beelden die 
u laat zien. Rechts hebben we wat bevindingen geplaatst rond 
welzijn en de farmaceutische industrie. Of nu deel uitmaakt 
van de farmaceutische sector of niet, u maakt verbinding met 
klanten door beelden te tonen die laten zien wat u voor hen 
kunt doen, op een echte, betrokken manier. 

Op zoek naar foto’s en video’s? Die vindt u hier

Meer inspiratie nodig? Bekijk dit artikel: 
Evolutie van het welzijn van senioren

1138623448, Andreea Campeanu1182736650, MoMo Productions

1 op de 2

Bijna 4 op de 10

1 op de 5 Bijna 
5 op de 10

https://www.gettyimages.com/sets/aH_osKgLYE2u_WH2L6Rz2A/Holistic-Healthcare#license
https://creativeinsights.gettyimages.com/nl/trends/gezondheid/50-welzijn-evolutie
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Wilt u meer te weten komen over het 
maken van boeiende beeldverhalen 
met onze nieuwste klanteninzichten? 

Neem dan contact op met onze 
salesprofessional of ontdek het hele 
rapport op VisualGPS.com. 

https://creativeinsights.gettyimages.com/nl/visual-gps

