
Guida alla scelta dei visual per ogni progetto

1195466378, Oscar Wong

COVID-19 Update 
Raccontare visivamente 
il settore Wellness 
durante la crisi mondiale
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Benvenuto in un nuovo modo  
di pensare il visual storytelling.
Il mondo è in continuo cambiamento - così come le priorità dei tuoi clienti. Visual GPS, basato su 25 anni di ricerche 
e report di Getty Images, ti aiuta a trovare le immagini e i video che entreranno in sintonia con il tuo pubblico. Il 
nostro approccio si basa sui nostri dati di ricerca interni, sulle informazioni raccolte dai nostri esperti di contenuti 
visivi e sulle ultime ricerche di mercato, con dati raccolti intervistando centinaia di consumatori e professionisti in 
oltre 13 lingue e in oltre 26 Paesi. Individuiamo ciò che è importante per i tuoi clienti e ti offriamo informazioni e 
suggerimenti da mettere subito in pratica e immagini e video che ti consentiranno di comunicare al meglio con loro. 

Visita Visual GPS

Il nostro team creativo
Artisti. Curator. Archivisti. Futuristi. Dall’idea alla creazione, il nostro team pluripremiato supervisiona lo sviluppo  
di immagini straordinarie realizzate grazie a brief dettagliati e all’aiuto di esperti art director che formano e ispirano  
i nostri contributor internazionali. Supportati da dati di ricerca proprietari, una vasta esperienza professionale  
e approfondimenti sui consumatori basati sui dati di Visual GPS, i nostri art director ed esperti di contenuti visivi 
sanno cosa è di tendenza e perché - e per questo riescono a selezionare e fornire immagini e video perfetti  
e di tendenza ai nostri clienti.

Scopri il team

992023550, 10’000 Hours

Scopri 
Visual GPS

170123582, Zena Holloway

1185425518, Luis Alvarez

https://creativeinsights.gettyimages.com/it/visual-gps
https://creativeinsights.gettyimages.com/it/mission-and-team
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Salute e benessere sono delle priorità per i consumatori 
ogni anno, indipendentemente dalle circostanze
Prima che la pandemia sconvolgesse il pianeta nell’ultimo anno, i consumatori volevano già vedere più visual dedicati 
ai temi della salute e del benessere mentale - e durante la pandemia da COVID-19 questo non è cambiato. Infatti, negli 
ultimi due anni, mediamente il 62% dei consumatori ha affermato che salute e benessere sono le loro principali priorità, 
indipendentemente dalla generazione di appartenenza, la provenienza geografica o il background culturale.

Guardando i dati più recenti di Visual GPS riportati qui di seguito, è chiaro 
che nel 2021 e negli anni a seguire i consumatori sono focalizzati sul tema 
del benessere - e che desiderano che i brand mostrino il loro impegno in 
questo senso attraverso i video e le immagini che scelgono di utilizzare.

89% 

87% 

85% 

afferma di cercare di prendersi cura di 
sé stesso dal punto di vista emozionale

afferma di cercare di prendersi cura di 
sé stesso dal punto di vista fisico 

afferma di essere alla ricerca di modi 
per celebrare le cose belle della 
vita, per supportare la loro salute 
emozionale e mentale

Nel complesso, il 91% concorda 
nell’affermare che è importante parlare 
di salute mentale e che sta cercando di 
prendersi cura di sé dal punto di vista 
emozionale e fisico…

afferma di trovarsi in difficoltà nel 
tenere il passo con il mondo di oggi

Panoramica sui termini  
di ricerca post-COVID*

+188% +114% 

+51% +91% +95% 

protezione

salute e 
medicina sicurezza

vita a  
casa

igiene

…tuttavia, quasi il 50% 

Io sono stanca. Tu sei stanco. I tuoi clienti sono stanchi. Ma ecco un fatto, dimostrato dai nostri 
dati, sul quale tutti possiamo concordare: i visual che affrontano in modo autentico e positivo 
temi come salute, benessere e guarigione sono oggi più che mai utili e importanti per il mercato.

—Rebecca Swift 
Global Head of Creative Insights di Getty Images

“
“

* La comparazione prende in esame sei mesi di download, tra marzo 
e settembre 2020, rispetto allo stesso periodo del 2019 
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Comunica in modo autentico 
con immagini in grado  
di raccontare con sensibilità il 
tema della salute mentale

  Visual Insight. I tuoi clienti danno molta importanza al tema della salute 
mentale e del benessere emotivo, quindi devi dimostrare loro che anche per 
te è una priorità. Sorprendentemente, nonostante lo stress causato dalla 
pandemia, il nostro sondaggio non ha mostrato alcun aumento notevole 
delle tecniche tradizionali di gestione dello stress o meditazione, il che non 
significa che non dovresti essere alla ricerca di nuove immagini. Per rimanere 
rilevante a lungo termine, il tuo marchio deve mettersi alla prova mostrando 
un supporto costante per il benessere mentale, il tutto riflettendo la nostra 
nuova realtà in continua evoluzione.

Quindi, che si tratti di prendersi cura della famiglia e degli animali domestici, 
di ritrovare una connessione con la natura o di trovare nuovi modi per 
esercitarsi in spazi più piccoli, queste immagini di tendenza sono la chiave 
per creare campagne che entrino in empatia con i tuoi clienti.

Cerchi immagini e video?  Trovali qui

Cerchi un po' di ispirazione? Leggi questo articolo:  
Contenuti visivi su salute e benessere mentale

1223624215, chee gin tan

Ecco cosa ci dicono le ricerche

Sostenere la salute mentale 
e il benessere è essenziale, 
indipendentemente dalla generazione, 
dal sesso o dalla posizione geografica, 
come si può vedere dalla percentuale 
di consumatori che hanno concordato 
con la seguente dichiarazione.

E, con oltre il 50% dei nordamericani 
che prevedono che le persone 
subiranno gli effetti negativi a lungo 
termine della pandemia, compresa la 
depressione, è più importante che mai 
che la tua strategia visiva sia sensibile 
nei confronti di tutti i tuoi clienti. 

“È importante parlare 
di salute mentale.”

92% 

92% 

90% 

90% 

91% 
89% 

93% 

94% 

94% 

94% 

Gen Z

Gen X

Baby boomer

Maschi

APAC

Europa

Millennial

Femmine

Nord America

Sud America

1073796694, Westend61

https://www.gettyimages.com/sets/sXYn771r9kyzakISWecz4g/Visual-GPS---Visualizing-Mental-Health#license
https://creativeinsights.gettyimages.com/it/tendenze/benessere/contenuti-visivi-salute-e-benessere-mentale
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Coinvolgi i tuoi clienti con 
visual rilevanti che affrontano 
il tema del COVID-19

  Visual Insight. Che tu ci creda o no, i tuoi clienti non sono alla ricerca 
di una fuga totale dalle immagini che mostrano la realtà di vivere in un 
mondo sconvolto dal COVID-19: vogliono solo autenticità e immagini 
con cui possono relazionarsi. Dalle persone che lavorano da casa alla 
scuola online e al distanziamento sociale, puoi mostrare queste relazioni 
ed esperienze umane e raggiungere efficacemente il tuo pubblico, 
rimanendo attento all'impatto del COVID-19. 

Cerchi immagini e video?   Trovali qui

Cerchi un po' di ispirazione? Leggi questo articolo: 
Visual GPS: benessere e salute

Ecco cosa ci dicono le ricerche

1211508058, Moyo Studio

67% 

32% 

56% 

30% 

nel 2019

nel 2020

nel 2020

nel 2019

Come anticipato, i partecipanti 
al sondaggio si riuniscono più 
raramente con gli amici e la famiglia, 
anche virtualmente…

…ma il valore della connessione con gli 
altri è leggermente aumentato 

1214701846, sarra22

1269289295, Nuthawut Somsuk

https://www.gettyimages.com/sets/RDB6uHQF00WRqH1WUWGlUw/Visual-GPS:-Celebration-&-Togetherness#license
https://creativeinsights.gettyimages.com/it/tendenze/benessere/visual-gps-benessere
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consumatori affermano di voler 
vedere nelle pubblicità come le 
aziende del settore healthcare 
migliorano la vita delle persone

consumatori vogliono scoprire quale vantaggio 
emotivo si ottiene utilizzando i prodotti o i 
servizi delle aziende del settore della salute

i consumatori nel 
settore della salute 
rifiuterebbero un 
brand che non 
celebra le diversità 

i consumatori vogliono 
vedere persone più 
simili a loro e in grado di 
rappresentare le loro vite 
all’interno delle pubblicità

Ecco cosa devi sapereCattura l’interesse di più 
persone con visual empatici 
e mai banali che mostrino 
quanto è importante per te 
questo tema

  Visual Insight. Stai utilizzando immagini inclusive per quanto 
riguarda l’età, le forme del corpo, le etnie, l’identità di genere, 
la disabilità, le differenze socio-economiche, la religione e 
la sessualità? È una lunga lista, che evidenzia la necessità di 
inclusività nelle tue creatività e che devi tenere a mente per 
mostrare autenticamente il lato accessibile e umano del settore 
healthcare moderno, soprattutto in relazione al benessere.

Quando si tratta di umanizzare questo settore per i tuoi 
consumatori, è fondamentale che le tue immagini mettano i 
pazienti al centro di tutto ciò che fai. A destra, abbiamo elencato 
alcuni risultati chiave sul benessere e sull'industria farmaceutica. 
Che tu faccia parte o meno dell'industria farmaceutica, devi 
connetterti con i consumatori scegliendo immagini e video che 
mostrino cosa puoi fare per loro, in un modo che sia autentico e 
non opportunista. 

Cerchi immagini e video?    Trovali qui

Cerchi un po' di ispirazione? Leggi questo articolo: 
Il benessere in età avanzata: una evoluzione

1138623448, Andreea Campeanu1182736650, MoMo Productions

1 su 2

Quasi 4 su 10

1 su 5 Quasi 
1 su 10

https://www.gettyimages.com/sets/aH_osKgLYE2u_WH2L6Rz2A/Holistic-Healthcare#license
https://creativeinsights.gettyimages.com/it/tendenze/benessere/evoluzione-del-benessere-over-50


Getty Images Visual GPS

7

Vuoi saperne di più su come puoi 
raccontare storie visive coinvolgenti grazie 
ai più recenti dati sui consumatori? 

Contatta i nostri rappresentanti 
commerciali o leggi il report completo 
su VisualGPS.com. 

https://creativeinsights.gettyimages.com/it/visual-gps

