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Gesundheit und Wohlbefinden stehen jedes Jahr fir
Konsumenten an erster Stelle - unabhangig von den Umstanden

Schon vor der weltweiten Ausbreitung der Pandemie im vergangenen Jahr wollten Konsumenten mehr Bilder sehen, die
Gesundheit und mentales Wohlbefinden thematisieren - die Corona-Pandemie hat daran nichts verandert. Vielmehr steht
in den vergangenen beiden Jahren fiir durchschnittlich 62 % der Konsumenten Gesundheit und Wohlbefinden an erster
Stelle, unabhangig von ihrer Generation, ihrer Region oder ihrem Hintergrund.

ylch bin erschopft. Sie sind erschopft. Ihre Kunden sind erschopft. Aber dieser Aussage,
die sich auf unsere Daten stutzt, konnen wir alle zustimmen: Bilder, die authentische,
motivierende Darstellungen von Gesundheit, Wohlbefinden und Heilung zeigen, sind
heute sinnvoller, markttauglicher und wichtiger denn je. (

Rebecca Swift
Global Head of Creative Insights bei Getty Images

Aus den neuesten Daten unseres Visual GPS weiter unten geht klar hervor, dass
2021 und daruber hinaus Konsumenten einen Schwerpunkt auf Wohlbefinden

setzen. Und sie erwarten von etablierten Marken, dass sie sich auch weiterhin Uber
ihre Bild- und Videoauswahl fir eine ganzheitliche Gesundheit einsetzen.

Insgesamt 91 % der Konsumenten stimmen
. darin iiberein, dass es wichtig ist, iiber
Momentaufnahme von Suchbegriffen mentale Gesundheit zu sprechen, und sie sich
nach Ausbruch von Corona* selbst um ihr emotionales und physisches
Wohlbefinden kiimmern wollen...

Gesundheitswesen Alltag

und Medizin Sicherheit zuhause C)/ sagen, sie wollen sich selbst um ihr
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Schutz Hygiene
Yé (y sagen, sie wollen das Positive im Leben
% % 8 5 O inden Vordergrund riicken, um damit
+ + einen Beitrag zu ihrer emotionalen und

mentalen Gesundheit zu leisten

...aber fast 50 %

haben Schwierigkeiten, mit dem Tempo

* Verhaltnis der Downloads innerhalb von sechs Monaten von Marz bis

September 2020 im Vergleich zum gleichen Zeitraum des Vorjahres der heutigen Welt mitzuhalten
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Stellen Sie eine authentische
Verbindung zu sensiblen
Darstellungen von mentaler
Gesundheit her

® Visuelle Einblicke. Ihre Kunden legen groen Wert auf mentale
Gesundheit und emotionales Wohlbefinden. Sie miissen zeigen, dass Sie
genauso denken. Uberraschenderweise konnten wir bei unserer Befragung
trotz des durch die Pandemie ausgeldsten Drucks keinen merklichen
Anstieg bei herkdmmlichen Stressbewaltigungstechniken oder Meditation
verzeichnen - das hei3t jedoch nicht, dass Sie nicht nach neuen Bildern
Ausschau halten sollten. Um langfristig relevant zu bleiben, muss lhre Marke
sich selbst hinterfragen, indem sie eine kontinuierliche Unterstiitzung von
mentalem Wohlbefinden demonstriert und dabei gleichzeitig unsere neue,
sich standig verandernde Realitat widerspiegelt.

Ganz gleich, ob es um die Fiirsorge lhrer Familie oder Ihrer Haustiere geht,
um eine Verbindung mit der Natur oder um neue Wege, Sport auf kleinem
Raum zu treiben - diese angesagten Bilder sind entscheidend,

um Kampagnen zu gestalten, die lhre Kunden ansprechen.

Sie suchen nach Bildern und Videos? Hier finden Sie sie

Sie brauchen Inspiration? Sehen Sie sich diesen Artikel an:

Die Darstellung mentaler Gesundheit
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Die Forschung sagt Folgendes

Sich fiir mentale Gesundheit

und Wohlbefinden einzusetzen
ist unerlasslich - unabhangig von
Generation, Geschlecht oder Ort.
Dies bestatigen die Zahlen der
Konsumenten, die der folgenden

Aussage zustimmten.

,Fur Menschen ist es
wichtig, Giber mentale
Gesundheit zu reden.*

Millennials 93 %

Weiblich 94 %

Nordamerika 94 %

Siidamerika 94 %

Und angesichts der Prognose, dass
sich die Pandemie auf Giber 50 % der
Nordamerikaner langfristig negativ
auswirken wird und auch ein Anstieg
von Depression nicht auszuschlieBen
ist, ist es wichtiger denn je, lhre
visuelle Strategie fiir all lhre Kunden

mit viel Feingefihl auszurichten.
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Binden Sie Konsumenten mit
relevanten Bildern an sich,
die Corona beriicksichtigen

® Visuelle Einblicke. Ob Sie es glauben oder nicht: Ihre Kunden
wollen keine eskapistischen Darstellungen einer Welt nach Corona
- sie wiinschen sich Authentizitdt und Bilder, mit denen sie sich
identifizieren kénnen. Von Menschen, die von zuhause aus arbeiten,
Uber Homeschooling bis hin zu Abstand halten - Sie kénnen diese
menschlichen Beziehungen zeigen und lhre Zielgruppen damit
wirkungsvoll erreichen, wahrend Sie gleichzeitig die Auswirkungen

von Corona ber{icksichtigen.

Sie suchen nach Bildern und Videos? Hier finden Sie sie

Sie brauchen Inspiration? Sehen Sie sich diese Artikel an:
Visual GPS: Wohlbefinden
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Die Forschung sagt Folgendes

Wie erwartet treffen sich die
Befragungsteilnehmer eher
weniger mit Freunden und der

Familie - sogar virtuell...
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In 2020
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...aber die Bedeutung des Kontakts mit
anderen ist leicht angestiegen
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Steigern Sie lhre Reichweite
mit empathischen, diversen
Bildern, die zeigen, wie
wichtig Ihnen das Thema ist

® Visuelle Einblicke. Sind Sie fiihrend in der Nutzung von
Bildmaterial, das Themen wie Alter, Kérpermaf3e, Ethnizitat,
Geschlechtsidentitat, Behinderung, sozio-dkonomischer
Hintergrund, Religion und Sexualitdt einschlie3t? Die Liste ist lang
und zeigt, dass Sie Inklusion in lhre kreativen Arbeiten einbinden
sollten. Sie sollten dies berlicksichtigen, um die zugangliche,
menschliche Seite des modernen Gesundheitswesens authentisch

darzustellen, insbesondere wenn es um Wohlbefinden geht.

Wenn es darum geht, das Gesundheitswesen fiir Konsumenten
menschlich zu machen, ist es wesentlich, dass lhre Bilder

den Patienten in den Mittelpunkt stellen. Rechts haben wir
einige zentrale Erkenntnisse rund um Wohlbefinden und die
Pharmaindustrie aufgelistet. Unabhangig davon, ob Sie Teil der
Pharmaindustrie sind oder nicht: Sie miissen Konsumenten
erreichen und in lhren Bildern und Videos zeigen, was Sie fir sie
tun kénnen - und das auf eine authentische und nicht inszenierte
Art und Weise.

Sie suchen nach Bildern und Videos? Hier finden Sie sie

Sie brauchen Inspiration? Sehen Sie sich diesen Artikel an:
Die Entwicklung von Senioren und Wohlbefinden
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Alles, was Sie wissen miissen
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Konsumenten wollen in der
Werbung sehen, wie Unternehmen
aus dem Gesundheitswesen zu
ihrem Leben passen
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Konsumenten von Konsumenten wollen
Healthcare-Produkten in Anzeigen Menschen
wiurden sich von einer sehen, die ihnen ahnlich
Marke abwenden, die sich sind und ihr Leben

nicht flr Diversity ausspricht  widerspiegeln
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Konsumenten wollen sehen, wie
Menschen emotional durch Unternehmen
aus dem Gesundheitswesen profitieren
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Sie mochten mehr dazu erfahren, wie
Sie mit den neuesten Einblicken in das
Konsumverhalten ansprechende visuelle
Geschichten erzahlen konnen?

Kontaktieren Sie unsere Sales-Experten
oder lesen Sie den vollstandigen Bericht
unter VisualGPS.com.
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